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Nuestro ADN

S

| PROPOSITO

TRANSFORMING PEOPLE

Impulsar la transformacion de las
personas para que se desenvuelvan con
éxito en su vida profesional de una forma
responsable y sean actores de cambio en
las organizaciones y en la sociedad.
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Formacion Educacion Superior Triple Impacto Learning Community
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BREVE HISTORIA DE ESIC

Nacimiento de ESIC.
Comienza su actividad en el
Colegio Fray Luis de Le6n
perteneciente a la
Congregacion de los Padres
Reparadores del corazén de
Jesus, fundadores de ESIC.

esIc

Campus de Valencia

Inicio expansién nacional

Madrid, Barcelona, Sevilla,
Zaragoza, Granada, Mélaga,
Navarra, Galicia, Bilbao

Campus de Pozuelo y Arturo Soria.

Inicio de la actividad

Campus de Brasil
en Curitiba

Primer acuerdo internacional con

FAU.

(Florida Atlantic University, EE.UU.)

Comienza la firma de convenios
con distintas instituciones en
Europa, China 'y America Latina

SHU (Shanghai University), ESSEC Business School

(Francia), Fachhochschule Dortmund (Alemania),

SISU (Shanghai International Studies University)
(China), ESAN (Peru), CESA (Colombia)

ESIC centro adscrito a la
Universidad Rey Juan
Carlos (Madrid) y a la
Universidad Miguel
Hernandez (Valencia).

”;. UNIVERSITAS
Universidad P Stiguet
Rey Juan Carlos Hermdndes
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Acreditacion
AMBA (7
programas) y
EFMD (3
programas)
Solo el 2% de las

escuelas del mundo

tienen su MBA
acreditado.
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Inauguracién Campus de
Pozuelo Juan XXIII

en Pozuelo de Alarcén.
Y Campus en Medellin
(Colombia)

Nace ESIC University en
Madrid.

Nuevo Centro de
Formacién Profesional
Superior en Madrid y
Barcelona.







Donde estamos

#40

CAMPUS PROPIO
INTERNACIONAL EN:

Colombia
Brasil

OFICINA

INTERNACIONAL EN:

Colombia
Peru
China

Acuerdos con
universidades
internacionales

Medellin

Curitiba
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INTERNATIONAL
experience

—

- 1.000 +

ESTUDIANTES 5
INTERNACIONALES AL ANO

MOB
PROG

DUAL
DEGREE

ILITY
RAMS

SPEZIALIZED POSTERAD JUNIORS AND STUBENT, TEACHING
[mtter. Business Study ~ NDERGRAD BECUTIVE FAGULTY COOPERATION
Tours EXCHANGE

LECTURES

CULTURAL ACTIVITIES
COMPANY VISITS
NETWORKING

RESEARCH



AMBITO

NACIONAL

CCB Bilbao

Donde estamos

Pamplona

laragoza

Barcelona

Valencia

EIG Granada

O Campus nacionales
O Socios nacionales
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iversity i Formrién
ESIC ESIC
esic CENTRO DE
UNIVERSITY BUSINESS & FgRM Aé’mN
MARKETING
e PROFESIONAL
SUPERIOR
EN LA COMUNIDAD DE MADRID: A NIVEL NACIONAL E INTERNACIONAL: EN MADRID Y BARCELONA:
GRADOS UNIVERSITARIOS MASTER ESPECIALIZADOS Y MBA CICLOS FORMATIVOS DE GRADO
, CORPORATE EDUCATION SUPERIOR
LULL Lt FORMACION ONLINE
MASTERS OFICIALES S
PROGRAMAS DE DOCTORADO GRADOS UNIVERSITARIOS

TITULOS PROPIOS




esIC

4.500

600 4500 2.696 834 ALUMNOS
ALUMNOS ALUMNOS ALUMNOS ALUMNOS 58
EMPRESAS
CICLOS AREA MASTER/ ONLINE CORPORATE

FORMATIVOS ~ UNIVERSITARIA POSTGRADO FORMACION EDUCATION

+12.100 ALUMNOS






esIC
;QUE NOS
DIFERENCIA?

ESPECIALIZACION
PORTFOLIO

PRESENCIA NACIONAL E
INTERNACIONAL

METODOLOGIA

ENFOQUE INVESTIGACI(]N E
INNOVACION

RELACION CON EL AMBITO
EMPRESARIAL



ESPECIALIZACION

MARKETING

MANAGEMENT

ECONOMIA
DIGITAL

e —

EMPRENDIMIENTO




ACTUANDO COMO ENTREPRENEURS

INNOVATION HUB = misnaon— c.oooot
APLICADA para el aprendizajey la

colaboracién conjunta
entre emprendedores y

empresas y alumnos para
empresas.

resolver retos e identicar
soluciones concretas.

ICEMD dinamizara el ecosistema de
Empresas, Alumnos, Alumni, Claustro vy

Emprendedores, para generar y divulgar DIGITAL
conocimiento a través de la EUE SOLUTIONS
A3: KNOWLEDGE X

InveStlgaC|on’ la eSCUCha’ . . Identificacién de soluciones
el aprendizaje colaborativo ‘ CHANGE digitales para ESIC.

‘ Investigacion entre

y la divulgacion. Creacion de iniciativas
de co-learning entre

directivos .
THOUGHT
LEADERHSIP
INNOVATION Desarrollar iniciativas de
divulgacion (eventos de alto
RESEARCH impacto y con foco en
Estudios en el dmbito innovacion) que refuercen el
de la Innovacion que liderazgo intelectual.

abordaran insights
concretos para
innovar vy aplicar a
negocio.







Rankings y acreditaciones

ESIC ES

REFERENTE en educacion mediante el desarrollo de
acuerdos institucionales y colaboraciones
DE CAI_I DAD de primer nivel en el ambito empresarial.
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Rankings y acreditaciones

RANKINGS

ESCUELA DE

ALGUNOS DE LOS RANKINGS DONDE ESIC OCUPA LOS PRIMEROS PUESTOS EN ESPANA

EEE EEE EENR
EL=MUNDO  Forbes o). América
Marketing MBA _/
Publicidad Master Junior COQ la mzyor seleccion de programas
o P Alta Di 04 Marketing en areas de ’
(I Bt il bt
Executive Education
LR | EEm EEE EEE EEE
ELE=MUNDO Bloomberg
EXPANSION Businessweek
Recursos Humanos
E Escuelade
N scuela de Negocios
Executive MBA Negocios MBA
Business MBA Executive MBA Finanzas mam
Analytics Especializacion .mn —
Marketing . Economist
youth
incorporated Global MBA
Emm mEm Executive MBA
mEEnE
youth :
incorporated Ameg,lr’%%g ,G&TST&
Escuela de UANTS
Negocios Escuela de Escuela de
Negocios Negocios

NEGOCIOS

JWORLD |
UNIVERSITY
[RANKINGS]

Finanzas
MBA

Marketing







Servicios

93% + 3000

Ratio empleabilidad PRACTICAS Empresas y ofertas en

© & CARRERAS practicas
9% _~ ppopgsionaLes . 90%

Trabaja en"una Kcaha en contrato
+ 2000

Multirfacional labotal
Procesos de Seleccion

#8.200 « 146

Candidatos evaluados IDIOMAS INTERNACIONAL CONVENIOS QUE

para examenes oficiales PERMITEN LA
de inglés ITERNACIONALIZ
ACION DE
. . L NUESTROS
Inglés. aleman. francés, chino, ALUMNOS.

espaiol para extranjeros

EDITORIAL EMPRENDEDORES

lerqs, rev.lstag, casos, tesis de +300 proyectos/afio ¥ Empresss
investigacidn, e-books R incipientes

(Creadasy obteniendo
primeros ingresos).
+B00 TITULOS VIVOS A1) Entosimes
Empresas funcionando
(+3 afios con ingresos
recurrentes).
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A JOURMEY OF A THOUSARD BILES
BEGIKS WITH A SINGLE STEP
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TALENTO

8%

3%

ANTIGUOS
*@ @@ @ ALUMNOS

La mayor red de Espaiia de profesionales y directivos NAC'ONA“DADES
especializados en empresa, marketing, comunicacion y economia digital. *No estan inlcuidos los Alumni de Espafa.



GESCO

Master en Direccion de
Marketing y Gestion
Comercial




SIGUIENTES PASOS: Dual Degree UGEMA — ESIC (Argentina — Espana)
UCEMA- GESCO/ESIC

networking, ventajas
y empleabilidad en
dos continentes ...




Factores diferenciales

GESCO

ESIC en el top de los
Rankings mas prestigiosos

EXCELLENT

Trabajamos junto al alumnado, alumni,
docentes, personal de gestién, y empresas
de nuestros
para hacer que nuestros programas sean
i cio: il i

por los medios més prestigiosos.

vel

MARKETING ¥

#3 #5

SPAIN
Marketing Digital

ELSMUNDO

plan de es

ELOMUNDO Forbes

#34

Lideres en formacion en Marketing

POSICION EN RANKINGS.
POSICION NACIONAL

#1 en Espafia segun el
Diario “El Mundo”
por demanda
por recursos
asociados al
programa
por su plan de
estudios

#3 en Espafa segln
“Forbes”
por la experiencia
del programa
por su vinculo a la
realidad
empresarial
por su
perspectiva
internacional

PUSICI(:]N EN RANKINGS.
POSICION INTERNACIONAL

#34 en Europa seglin QS
por sus datos de
empleabilidad
por sus resultados
en el retorno de la
inversion

#49 en el Mundo segun Youth
porla valoracion de
retornos de
alumnos/as, alumni'y
empleadores



Factores diferenciales GESCO

PRESTIGIO

36 ANOS DE HISTORIA. 540 ediciones,
mas de 12.000 alumni. La mayor red de
profesionales especializados en
Marketing

MULTISECTORIAL

D2C, B2B, B2C... vision integrada y alta
especializacion en marketing y gestion
comercial

GO TO MARKET

FOCO EN EL CONSUMIDOR.

la tecnologia, la Innovacion, el “data”, la
generacion de valor, la responsabilidad
corporativa

Y ADEMAS (+)

HABILIDADES DIRECTIVAS

PENSAMIENTO CRITICO, Comunicacion
vy liderazgo. Negociacion y storytellin

FACULTY

CLAUSTRO ESPECIALIZADO,
practitioners y docentes con ampliar
experiencia no solo en la transmission de
conocimiento, sino en lo que significa el
marketing y la gestion comercial par ala
sostenibilidad empresarial.

APRENDIZAJE ACTIVO

DESARROLLO DE COMPETENCIAS.
Learning by doing. Casos y proyectos

Y EN EL CASO DEL DUAL DEGREE...Ia
vision y experiencia internacional que

acerca aun mas al éxito competencial
dado el analisis de las distintas realidades




Factores diferenciales GESCO
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GENERACION DE DEMANDA SOSTENIDA Y
SOSTENIBLE

#1 integracion del plan de marketing y
comercial en la estrategia y objetivos de
la empresa

REFORZAR EL VALOR Y REPUTACION DE
LA MARCA

#2 diseno de estimulos hacia el mercado
en base al MK Mix by ESIC, anticipando
los cambios del consumidor vy del
mercado

CUMPLIMIENTO DE LOS OBJETIVOS DE
LOS STAKEHOLDERS

#3 sostener la importancia del marketing
y la gestion comercial como funcién
esencial dentro de la estrategia
empresarial

OPERAR CON EXITO EN ENTORNOS
ALTAMENTE COMPETITIVOS

#4 resolver situaciones complejas de
forma creative en entornos
internacionalizados vy disruptivos

DESARROLLO DE UN PENSAMIENTO
POSITIVE'Y CRITICO

#5 resolver situaciones complejas de
forma creative en entornos
internacionalizados vy disruptivos

DECISIONES

#6 una performance ética, de respeto
por los valores humanos, la diversidad
cualtural y la sostenibilidad. Decisiones
solidas y alineadas con el entorno socio-
empresarial.



Caracteristicas de la doble titulacion
Especializacion en Marketing Estratégico/UCEMA — GESCO/ESIC

UN MAPEO QUE PERMITE OBTENER 2 MAESTRIAS EN TIEMPO RECORD

1. CONVALIDACION DE ASIGNATURAS YA CURSADAS EN LA ESPECIALIZACION EN MARKETING
ESTRATEGICO DE UCEMA
2. LOS/AS ESTUDIANTES DE LA MAESTRIA DE UCEMA DEBERAN CUBRIR LAS ASIGNATURAS NO
CONVALIDADAS (180H + PRESENTACION TFM)
*  Del 20 de NOVIEMBRE 2024 A JULIO 2025
3. DOCENCIA INTEGRADA DURANTE LA IMPARTICION DE LA MAESTRIA O EGRESADOS Y COMPARTIDA
CON ESTUDIANTES DE OTROS PAISES DE LA REGION (ARGENTINA'Y URUGUAY)
1. SESIONES ONLINE CON DOCENTES ESIC,
Miércoles de 16:00h a 19:00 horas (Argentina) **
Sabados de 09:00h a 13:00 horas (Argentina) **
2. STAGE INTERNACIONAL EN MADRID OBLIGATORIO DE 2 SEMANAS @ -
Febrero de 2025

** horario sujeto a posibles modificaciones segun planificacion final



« Asignaturas a cursar, secuencia y estructura:

ASIGNATURAS SINCRONAS — ONLINE Y CONJUNTAS CON ALUMNOS/AS DE ICDA Y UCU (40h)

Direccion Comercial ICDA - UCU MIM - UCU MBA - UCEMA 10
Etica empresarial y sostenibilidad UCEMA - UCU MIM 10
Innovacién y modelos de negocio ICDA - UCEMA 10
Pensamiento critico ICDA - UCEMA 10

ASIGNATURAS SINCRONAS — ONLINE EXCLUSIVAS DE ALUMNOS/AS UCEMA (70h)

Finanzas para la direccion UCEMA 20
Negociacion UCEMA 10
Electivas: KAM y Marketing B2B UCEMA 40

ASIGNATURAS PRESENCIALES - STAGE INTERNACIONAL EN MADRID [UCEMA - ICDA - UCU] (75h)

Customer Experience Management 20

Customer Relationship Management 20
Plan de marketing y Prevision comercial 25
Tutoria TFM s

(2]



Caracteristicas de la doble titulacion
Especializacion en Marketing Estratégico/UCEMA- GESCO/ESIC

STAGE INTERNACIONAL EN MADRID

DOS SEMANAS DONDE.. v LECTURES Y TALLERES
v VISITAS A EMPRESAS
v ACTIVIDADES CULTURALES
v NETWORKING
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Caracteristicas de la doble titulacion
Especializacion en Marketing Estratégico/UCEMA- GESCO/ESIC

Schedule de la doble titulacion y tuition

1. TRASLADAR A LA 3. CONFIRMACION DE 5. STAGE INTERNACIONAL

DIRECION DE LA GRUPO Y ARRANQUE EN MADRID

MAESTRIA EN UCEMA DEL PROGRAMA (75H/2 SEMANAS)

INTERES EN DOBLE ST dbEEEAE retante S0%de 1 tuon antes de

TlTULACION Onboarding a Madrid)

© © O
2. INICIO PROCESO 4. INICIO DE SESIONES 6. TEM. ENTREGA Y
MATRICULACION EN ONLINE PRESENTACION ONLINE DE
PROGRAMA GESCO (7H/SEMANALES) LOS TRABAJOS FIN DE
NOTA: minimo 18 alumnos/as Sesion de bienvenida y uso de MASTER
: E:;:ﬂ:rigsizzdgiigza canve) Nota. Se requiere el abono del
(50% tuition dual degree) restante 50% de la tuition antes

de la entrega del TFM

PVP DEL GESCO EN ESPANA (21.500€) - curso 24-25 TUITION DEL GESCO EN DD UCEMA (6.500€) - curso 24-25




Caracteristicas de la doble titulacion
Especializacion en Marketing Estratégico/UCEMA- GESCO/ESIC

UNO DE LOS GRANDES BENEFICIOS DE UN DUAL DEGREE ]

INTERNACIONAL EN LA CATEGORIA DE MASTER ES QUE LOS ¥ FORMACION CONTI NUA
EGRESADOS DE AMBOS PROGRAMAS ACCEDEN A LOS SERVICIOS #WEBINARESIC Masterclass, workshops, talleres de
DE LOS DEPARTAMENTOS DE ALUMNI DE AMBAS empleabilidad, seminarios, jornadas y

INSTITUCIONES, ACCEDIENDO ASi A LAS OPCIONES DE foros, “Dos horas con”...
NETWORKING, VENTAJAS Y EMPLEABILIDAD EN DOS CONTINENTES

NETWORKING

Actividades profesionales, culturales,
deportivas y gastronémicas
exclusivas para la red de Antiguos

EM PLEAB”_'DAD Alumnos de ESIC
Servicios de la Unidad de

Desalrrollo Profesic'mal (p(gg’:gl de DESCUENTOS
empleo, asesoramiento,

emprendedores..) PREFERENTES

Tanto en formacién reglada como a través de
los acuerdos con empresas colaboradoras.

networking, ventajas y empleabilidad en dos continentes ...
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